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Le technopole
de Sophia Antipo

que
- une production graphiq

lis

;”.?3 Quels sont les atouts du technopole

de Sophia Antipolis ?

1 l Sophia Antipolis, le plus important technopble
francais et europeen.

J 1. Un territoire innovant

" Nord e I Le technopdle
0 g £ b. ot
| "g’ P e n/ Extension
P o du parc d'activités
| SRS 0 Ecoles, établissements
Grasse % de recherches
o Valbonne o Entreprises de haute
technologle

2. Une situation attractive

[] metropole

O Principales villes

I Espace urbanisé

' Antibes

Pk ar™s - b o
‘Sophia Antipolis | 1969
“superficie 2400 hectares
wpﬂses %1 400 '
Nombre d’emplois | 78 000
]

Wocabulaire -

Innovation : mise en ceuvre d'un
produit ou d'un procédé nouveaux.

Péle de compétitivité : regroupement
sur un territoire et autour d’'une
thématique, d’entreprises,
d'organismes d'enseignement
supérieur et de laboratoires de
recherche.,

R & D (Recherche et développement).
ensemble des activités destinées a
améliorer la production et a créer de
nouveaux produits.

Technopole : parc d'activités spécialise

.
Emploi total dans la communqy

te d’°99|0fTIér0tion

m L implantation d’'un géant mondial

de Sophia-Antipolis

{ dans les télécommunications
L.a directrice d. attaires pub/i
r’f.’f,"':fﬁf; ; '“;.:-."g-}‘,ff_o Vel 16 ) "monciai
.'1’ 'S

quipementiers teiecoms -.‘f.'(/ll('

1990

' 30)] 11101 1 2 .. . ’ ' y )
| \1’_!“.: \1"(."', 'v,’","’l“i"..,llf-‘ i Selsls

\-tr)!."“t'll-’ “»

« Huawei® réalise 70 % de son chiffre
daffaires hors de Chine. Pour notre plan

d'investissement en Europe, nous avons
etudié les forces et les faiblesses des régions
francaises sur l'existence d’un vivier de
competences en R & D et la proximité de
fournisseurs potentiels. Sophia Antipolis
s‘est imposée rapidement pour ses experts
en telécoms, logiciels et composants, la
richesse du tissu industriel et universitaire

38000

2012 78 000 emplois

30 500

S local et la localisation dans une région
attractive et accessible.

ication

| Transport, enseignement,
recherche

Dapres le témoignage de la directrice

des affaires publiques de Huawei France,
Usine nouvelle, en 2015.
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1. O 1 Pour quelles raisons le site géographique du technopdle est-il attractif ?
2

iception, recherche
1. Une entreprise chinoise fondee en 1988 devenue
. le n“2 mondial des equipementiers telecoms.
roissance de I'emploi surtout qualifié

DOC. 2 ET 4 Quels sont les avantages de la situation de Sophia Antipolis ?
3.DOC. 2, 3 ET 4 Pourquoi peut-on dire que Sophia Antipolis est un territoire de I'innovation dynamique ?

4. Reproduisez et complétez la légende en associant chaque élément a un figure.

Nord 1.

! ’ :
O 4 | vers l'ltal : 4 11 , -
! ane Littoral méditerranéen ensoleillé

et touristique
Parc forestier et garrigue

- Grasse

2.

o Agglomération offrant des services

)

B Aéroport international

3. Un technopéle

g Entreprises de production et de services
informatiques et électroniques

Q Centres de formation (écoles, universites)

vers

Marseille 4* { Laboratoires de R&D

p———y MER —
FCannesV c
l ':"\k..‘_s—&r .. - i MEEITERRANEE [_ﬁ ___' ESpaCG péf'“fba'n
] }:'_ f, . "".:"'ﬁ!- i .-..‘ Autoroute |
' "xi e S i -
AR O S = - e TGV B Aéroport
N . B ‘———l B Espace naturel protégé |

a | Un site attractif et une situation favorable

280 . Chapnre 13 L" espnaces nroductife ot latire Avaliitlan e

dans les hautes technologies.

A

LECLEITIES @ préparez une réponse courte a la question pour 'exposer @ oral :

B ~» Quels sont les atouts du technopdle de Sophia Antipolis ?
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ETUDE de CAS

C .

A u cceur de la montagne du Jura, d
des lunettes, des jouets, des pieces auto

des acteurs du secteur.

Découvrez un territoire productif perfo
des acteurs.

r‘.'v‘r't'ﬂ: p . o N
he ! . "

;T

E U"“ ey
So

R
)

“"‘ O

é Les acteurs économiques
& de la Plastics Vallee
1

z UAEPV. Association des acteurs &conomiques
' de la Plastics Vallée, créée en juillec 2010 3
E Finitiative des entreprises de la région et sou-
tenue activement par les élus locaux, est un
outil de promotion du territoire de la Plastics |
Les objectifs de FAEPV :
'M‘ncmrésundcsche&d‘cnuepr‘msaﬁn |
dedénloppt:tdsgojetsmrlctcrﬁtoim

» Valoriser le territoire au travers d’actions de

t
ﬁ
:

i

Sny B N

© La Plastics Vallee

es entreprises de la plasturgie produisent |
mobiles, des emballages pour les cosmeétiques, etc.

Elles négocient le prix des matieres plastique :
grace a la « recherche et développement» et a u

s, les rendent de plus en plus performantes
ne mise en reseau dynamique

19

rmant par la mise en réseau i

O)'Onn.u'

du Jur:

» dans
oS
antre
1eve

22rart
~ . \‘ L

de la plasturgie en Eu

"

@ Arbez-Carme, un lycée au ceeur de la Plastics Vais

4

O, art MPS ICN CME
S B i e o e
S Innovation Pratiques Création du Monge
S| Pingénieur . . Wﬁ ' Econom\:\
v Technologique Sgentifiques e
v : < OREENY) g

Y| oomnScencesdefugéniesr | Option Soencesde la Vie et de b Ter

B e vesnssaranases Je suis capable de...

m'initier aux techniques @ argumentation.

nommer. localiser et caractériser un lieu
dans un espace geographique
identifier le document et son point

de vue particulier.

m‘approprier et utiliser un lexique speciiique
en contexte

nommer, localiser et caractenser des espaces
plus compiexes.

..‘...O.l...'O.QOIO0.00000...C.OO..OO0.00.0.0'0..00.'0..

.............
................................
............
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rresar’ ’ M 3 "y K
QE Vapeur est un bdriment
. '8 .‘ -

‘-\~,-.‘o ’,1., \ . . ) ’ . . .
e 40 \ " < :
\ NECIe a ()\‘(’N’.’.I.\ { 1
.'(\," # M »-‘-I-.- N . |
. WG d [ fDoague Ils »
‘ (‘4 { (?o‘t [‘1‘: ‘¥4 :

oantaine de ~abines :

: '- » » \'\ | -
r un seul moteur électriane

t louces par des ouvriers paves .

Tavailiatent ainsi de facon tota

ndaante. Cest aujourd bui un
FUE CldSSe ¢ un LS.

¢ passage d'une activité

ANC aurs

ILIT €1 !..1 (t‘?l\[ﬂl((i\‘ﬂ

. -’
S S LTOS

UVE du territoire par rap-

ene se nomme la patrimonia-
© 4 presenter la fagon dont un
| \.\.“. 5 ‘.\!:‘\ \\“\\1’\ lc \\‘ \li\\.lc “\‘
‘.\\ 11\ v " 3 . .
strie L Mastics Vallée ne peut
N LN\ \ '\' 2225 " ~ : " ‘
DIC 168 hﬁ(imﬁt\ \i‘( 1.1!1'
N 1\7:.\ . i
AQ N

woanfinences, ENS Lyvon

9 O Travailler dans la plasturgie

en 2016

Une salanee du plastique travaille
SUr une presse a injecter

Vous étes un-e nouvel-le élu-e de la commune d'Oyonnax.
Le maire de la ville vous a charge-e de rediger une annonce
dans le but de convaincre des firmes internationales d'investir
dans la Plastics Vallee.

Accompagnement
1. Donnez les atouts géographiques de la Plastics Vallee (doc. 1).

2. Relevez au moins trois acteurs de la plasturgie. Décrivez les
apports de chacun d'entre eux (doc. 2 et 3).

3. Rappelez les premieres activités industrielles d'Oyonnax et expli-
quez pourquo!l celles-ci ont toujours été innovantes (doc. 4).

4. |dentifiez les raisons de 1 réussite de la Plastics Vallée (doc. 2.4
et 5).
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- . un territoire agricc
J €TuDEde CAS |24 transformation

»

R e

; e 205 Patdea O Lepoidsetla \ S
> Noms = | p."'“"‘"“ diversite de eme
rvesntre % 2 ersaminee U'agriculture e
22 = de L France normande
> = 22 R
- 2 . . 0-
- X -
o0 .
2% ; — ‘
, . | L 3 r &N =
pg INDUISTNES 2imertares 18R o .
= o IS8 :
s = : ' v
- -\_: 2
~S 120 25 359 100 ‘
paysan normand en quéte de durabilite
negique &8 un mode de production agri- Eba L S 2 =
' A( B2 = - o - AN B TRRaIN .g&i:‘,;f‘:\: & UL ™ e - &
ios equiiiores fcologiques, elle contribue i = : pacurage. Qui dit pita

F 4O 1IT DINOTAC TS o ol i
.‘:\-.- Sais s . \\\\L\"\ ~ Ol

1 €T 200 des animaux. |...] Avec
‘\\‘P\ :‘-‘\‘.S TV . 2 B p .\v\‘; \? > )
0 IOl agronomique essentied (respect de la biodiver-

.~ . Y L~ ' L! s:,\ PR AR P o 3, I
SITE, €1}, 2 haie represente en effet une des conditions
. re o \? : 2 ! » . . - - .
indispensable pour la réussite dun systime &cologi-
quement responsable. '

Vous |aurez peut-&tre
e 2 Aih e e > -l X . N e
deving, 2 detaut d ére facile. la conversion bio énaie

.~

125 s0ls ef des ressomrces naturelles
r paysan en INormandse [ . | et nous Lvre
o A - > e

wr sur s recherche de e durabilité sur o

m installant sur la ferme Gmiliale. e

seul objectif : continuer un systéme bien
agner ma vie. Ma premiére décision : sup-
gressive des engrais, diminution des sur-
BSen mais et implantation de légumineuses. [...]
B &

Jertiere |2 reduction d'intrants’, il y avait [lidée d'une

Suction de la pollution par les engrais et les pest-

alors incontournable. »

Ny ? ‘ ; ’
SOUTKT © LantIRS d inuganyes poar

valoriser | agriculture
et ic miliew reral (CONAM)

L. Un intrant est un produt nécessaire au fonchionnement d'une |
explotation agricole. Cela va du maténel agricole aux services du
vétérinare (engrais, pesticides, activateurs ou retardateurs de Crois-

I
o> 1
jles. Cela est devenu lobjectif prioriraire. Il fallait  sance, semences, etc) ‘
4 - e ___..—.-‘ 1

Vous réalisez un expose sur I'agriculture normande : ses pro-

ductions, ses acteurs, ses dynamiques actuelles dans la mondia-
lisation, etc.

B e hessacsassasasees Je suis capable de...

écrire pour construire ma pensée et Mon Savoir
pour argumenter et ecnre pour communiques
et echanger

- ’ ;
CREMES o’ ISIGNY
cT FROMAGES FRALIS

CAMEMBERTS
PONT-LEVEQULE

PORT-SALUT

mme BEURRE EXTRA FIN DISIGNRY

Accompagnement
comprendre le sens général d'un document 1. Identifiez les principales productions agricoles de Normandie
(doc. 1 et 2).

2. Montrez comment les productions agricoles peuvent etre valo-

risées (doc. 3, 4 et 5). |

3. Relevez les activités agricoles et agro-alimentaires dominantes en
Normandie (doc. 4). ‘

4. Retracez les etapes pour se convertir & 'agriculture biologique
(doc. 3). | '

5. Citez les atouts des productions agricoles normandes dans la

mondialisation (doc. 1, Zet 5).

CQ Publicité d'une entreprise de |a Manche

confronter des documents & ce que je Peux
connaitre par ailleurs du sujet etudie.

extraire des informations pertinentes pout répondre
a une question portant sur un document.

construire des hypotheses d'interpretation
d’une situation géographique.

LA
SRR EARANRS
................‘... ..................
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construire un parc de loisirs sur son
territoire. Avant de se décider, il fait
. appel 3 votre société de conseil. Il
vous demande de vous rendre au
,f parc du Futuroscope pour com-
prendre le succés de cet espace pro-
ductif de loisirs.

r' ‘Deretoudmsvotredéparte-
{ ment, vous présentez aux élus le
/ résultat de vos observations, sous

la forme de votre choix (rapport

covP I _Simexle&:mmscope.en

| insistant sur son accessibilité.

i - . mm’ !zkn t

| [création, aménagements,

| activités, acteurs, etc.).

| » Montrez qu'il s'agit d'un espace
touristique & :

 '

@Doanu:tconplémemaire
— Carte 4 p. 261

(¥ Ressources numériques
— Le site du Futuroscope

hatier-dic.fr/hg3011 |

il

Un parc de loisir.
le Futuroscope

—....

1. Un site accessible

(JAULNAY-CLAN )

=ssmm autoroute

wen Nationale
s IOV
2. Un espace touristique
- parc de loisirs

Pl parkings
9 principaux hotels

3. Un technopole

technopole
du Futuroscope
(160 entreprises)
enseignement
@
Sphrak ENSMA®
champ de =
'< la photographie R 2 =
p. 259 Université
CHASSENTEUL
DU-POITOU
e S
vers
l ok ¥ Poitiers

¥ Un espace productif : le Fut
et son technopole e

| Lycep Dilote
nnovant
Inter national

Futurosco p

) 214

U‘

—

e RN T e

L I LA

- EJ Le
{

= parc du Futuroscope

'30 e des enfants © Arthur 'Aventure 3D WRART

”o Le Lac aux Images O Passerelle vers la gare TGV-Futuroscope W | Poitiers

‘.éf'OL?GirOt(\ b BV ICe pilote noventkternationl * VN 7
"oKlnéma\ salle d‘e.cmema O Habitat savillonnaire - .}:,..'
B trés haute définition) &’

b
' N

!.u création du Futuroscope

)
$1a création du Futuroscope répond a un double objectif. Il doit

SITUATION : département de la Vienne
DATE DE CREATION : 1987,

changer l’i’mage du‘département rural qu'est la Vienne en lui per- par le Conseil général de la Vienne
a“ ntd accéd‘e.r aune poton‘été nationale, voire internationale. ACTEURS : le parc est géré par
“doit booster I'économie locale, et l'orienter vers les nouvelles la Société du Parc du Futuroscope,
nologies en s'appuyant sur la formation, la recherche et des détenue par la Compagnie des
nfrastructures numériques performantes. Le noyau central du Alpes (entreprise privée), le Conseil
srojet est le parc du Futuroscope. 1l se veut a la fois parc d’attrac- départemental de la Vienne et I'ttat
jon et moyen de diffusion de la connaissance par l'image et les VISITEURS: 1.830 million en 2015
ouvelles technologies. Il ouvre ses portes en 1987. Cest le premier PRINCIPAUX PAYS D'ORIGINE
frés grand parc d'attraction a s'installer en France. 25 ans apres, le DES VISITEURS : France, Espagne,
parc de loisirs est aujourd'hui le deuxidme parc d'attraction fran- Royaume-Uni, Benelux, Suisse
gais par le nombre de visiteurs et le treizidme au niveau europeen. SHIFFRE D'AFFAIRES : 85 millions
& parc du Futuroscope et son technopdle générent plus de 10 600 Lo o 2014

emplois grace aux 193 entreprises implantées sur le site. La proxi- (2 aprés Disneyland Paris)

mité de Poitiers, les infrastructures presentes, af“mmuf Y NOMBRE D'EMPLOIS DU PARS :
yotamment, lui ont offert | accessibilité nécessaire a sa reussite. » £R1 salariés 3 temps plein |

Bigot et L Diaz, « Technopdle du Futuroscope - plus de 10 600 et 1 567 saisonniers
- o SECES £, IndOits >, W s . bre.zml : INELUENCE MONDIALE : \e Futuroscope
industries de pointe. 3 été reproduit 3 Changchun en Chine.
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Le Mont-Saint-Michel: un développeme
touristique durable?

W COMPETENCE JE REALISE UNE CARTE MENTALE, UN TABLEAU OU UN SCHEMA

Le village du Mont-Saint-Michel, dans la Manche, s'est développé autour d’une -
~ abbaye du VIII* siécle comme (feu de pélerinage, Classé au patrimoine mondial Saint.mi
7 de PUNESCO, 11 est aujourd’hul un site majeur du tourlsme en France, Le Mont

. falt Vobjet d'un vaste projet d'aménagement. |

y

| L'aménagement du Mont-Saint-Michel o
o Un haut lieu touristique ‘

- folet d’aménagemem |
( Mont-g4,. -

-w

A

T ——————————

:

£
Piphomate o
7 g, S
MAGTMIENTS Wi s |

DANS 1A W
- . '0"”‘! 1T

'l.

"((":'(l

i
. WUrS comn

e 'I‘YAQ

!
0}

J .-'

f".:. W? Lu: 5
o)

90-.4 v

* D e
.

‘?’ﬂ 7(

y
y
’

La sédimentation ;
processus d accumulation
de petits fragments solides
(sable, boue, etc.) déposés
par U'eau ou le vent.

| Le tourisme : déplacement
-y LR ! 8 TORAULIC WORK | 1 entrainant un changement
e e D = h e et I temporaire de résidence,

o | . Vi i ¥
TN b
' 4_."

w.

:
o
Py “
-
g “

&) Une fréquentation massive

: 1. Doc. 1 Décrivez ce paysage. Pourquol le Mont-
z} dll mots de travaux, un noyvean pont /lllm'rl'//( Saint-Michel est-il un lieu touristique majeur ?
are plact la route qui menait jusqua lile, L ancien 5 Doc. 4 Dol les touristes viennent-ils ?

/ flngqt;‘: fll;I'lit l‘l;‘ [('mmrm; ”X/I pied ll;l :V;/in,l rt’q:u 3. Doc. 1 et 4 Quels problémes les aménagements
V117013 ' ~ 1y ur " :

:’”ta;z‘m)"i erisablement du Mont a été déplacé su touristiques posent-ils ? | |

" ‘ 4. Doc. 3 Quels sont les objectifs du projet

Il aura fallu un chantier titanesque mais le d’aménagement ?
‘!\: ont-Saint-Michel redevient une e, gr.”uc au 5 Doc. 13 4 A laide d'une carte mantale, grésentez
pnt-passcrcllc. [,..] Cest un lieu mythique [.. les enjeux de (aménagement du Mont-Saint-

Lo lega du Mont-Saint-Michel est installé sur un
ilot granitique (1), La silhouette de abbaye (2) o

Un nouvel accés pour le Mont-Saint-Michel

détache, La bale qui entoure le Mont est ensablée | ) qui attire Chzlqllc année Plus de 2,5 millions de Michel.
pa' ld S‘d’ﬂ"ﬂuﬂﬁﬂ ‘ Cet enSi)bIC"lCHt est un [)'l" .:‘-'« iwurﬂ 4 l)C‘i "'l'ill'l("ili‘i. P"“' Hne |,(,n"c [n()i- Guide
noméne naturel, mafs il a 6té amplifié par la construe a« », selon Emmanuel Villain, rcsp(msnlwlc de y Relevez quelques exemples et chiffres

tion d'une digue pour accéder au Mont et par des

T Off visme du Mont. Sagissant des du tourisme.
batiments aménagés sur des terres gagnées sur la mer. [Office du tou

touristes étrangers, « ce sont les Japonais gl y Indiquez les problémes liés a cett

lancienne digue a été dét e o : - -
ruite en 2015 et remplace . { nombre rsuit-il. fréquentation massive.
) , ; ‘ ,‘n )r( ”, l)()‘l feq“l % #
par un pont-passerelle, , - LP";" g:)l(';(()() I\(/i-sitcur's chaque jour, y Tdentifiez les solutions apportees pol
[.i.] Avec pres de | A les aménagements.

. | S5ie ey | n , . g
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Des navettes en bus électriques permettent
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? Une attraction touristique presque sans égale

région exercent en France, du point de
lité sans partage. En 2014, la capi-
s Londres et Bang-
naux. En
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«Paris et sa proche
istique, une centra
est la troisieme ville la plus visitée apre
rend en compte les touristes internatio
reste la premidre ville visitée au monde
3; e visiteurs). Dans Paris méme
représente 18 % des emplois.
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I¥ Des touristes
chinois a Paris

Par le montant de leg
dépenses (1 500 eur
en moyenne par
personne), les Chino;
sont devenus la prem
clientéle pour les pro
de luxe francais. Les
achats doivent dépas
le seuil de 575 euros |

étre déta>

& En v¢ puyant
aussi sui ocume;
2etS, ar urquo
on peut I
d’interna alisation
du tourisiiio parisien

palmareés d?s sites }:ulturels et ré;(éatifs
francais en 2013 (en millions de visiteurs)

{ Disneyland Pari ' Marne-la-Vallée 14,9
2. Musée du Louvre N Paris 9,2
:{:ﬁ,w[m Versailles | 5 | Paris 7,5
| Paris 6,7
5, Musée d’Art moderne du Cent . Paris 37
~ Pompidou |
6. Musée d’Orsay b Paris 3.5
7. Cité des Sciences dela Villette ~~ » Paris 2,6
8. Museum national d'histoire naturelle | Paris 1,9
R . Paris 18
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9. Ar¢ de Triomphe .
10. Puy du Fou (grand parc + Cinéscénie) = Les Epesses 1./

B plailly 16

12, Parg th_uroscope |
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Poitiers 1,5

& Quelle est la part de Paris et de sa région dans le paysage
touristique frangais ?
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de La Défense Sacré-c
Coeur
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onckrde
y’ Triomphe 2 *-Grands magas|
- Trocadér : i
. o\’ s Louvre—y -85 Halles
* Tour Eiffel—a 3 +Beaubourg |

lnvandoz iray ¥

Notre-Dame

Sites majeurs
Sites secondaires

Limites du cceur historique, CTD (Central Touri<

S (—

L Zones touristiques excentrées

Zones togristiques Internationales ou les magasins
peuvent étre ouverts le dimanche |

L'organisation de I'espace touristique parisien

& Comment peut-on qualifier le tourisme du cceur parisien?

Récréatif, naturel, culturel ? -

i} Des objectifs pour demain

Paris est candidate a l'organisation des jeux Olympiques d'éte
de 2024 et de 'Exposition universelle de 2025,
Q Quels sont les deux événements internationaux pour lesquels

Paris se porte candidate ? Pourquol est-il Important d’accueillir

de tels événements?

¢ Le Peninsula, un hétel de luxe

Le Peninsula a ouvert en 2014

de nouveaux acteurs ont invest

gamme. Apres les capitaus

ceux d’Asie orientale (ICI HONQ K " ' ‘\-;:"'7.'
a Paris. Cette évolution a contraint les palaces hist Y
d entreprendre de gros travaux de rénoy n. D 1!"3
la capitale, la compétition est ouverte pour attirer
une riche clientéle mondiale.

1Ues

@ Montrez que ces hotels de luxe témoig
I'attractivité parisienne tant financiére que ristique
Quel type de clientéle attirent-ils ?

i.hb.bb.bbb;“'uc-

J'apprends a me poser tes guestions\
sur une situation géographique

—

Se poser des questions sur une situation géographique,
c'est chercher a I'expliquer a partir de questions simpies:
quoi ? ol ? comment ? pourquoi ?

© Rédigez un court texte pour

montrer ce qui permet a Paris d'étre le premier espace
touristique francais.

Pour répondre, j'applique la méthode

swivante:

[ Je m'interroge sur les causes de lattractivité
parisienne & l'aide des documents 1,4 et 5 afin
d’expliquer les formes que prend. le tourisme a
Pars. |

M Je souligne la place de Paris dans le toursme :

national et international (documents 2 et 3). tr

r,
|

— o
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[ J'évoque les efforts réalisés par la ville pour
demeurer au premuer plan (documents 4, 5 et 6).

Nomaine . raisonner, justifier une démarche |
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